1 SussecreTARIA DE FOMENTO
SAGARPA A LOS AGRONEGOCIOS

ANEXOS



ANEXO 1

S ecretaria de Agricultura, Ganaderia, Desamolio Rural,
) Pesca y Alimentacion
Fideicomiso de Riesgo Compartido

Vivir Mejor
PLANANUAL DE TRABAIO DEL PROGRAMA DE SOPORTE. COMPONENTE DESARRCOLL O DE MERCADOS
[PROMERCADO)
SOLICITUD DE APOYOS Folio
Formato SF_PAPOL
C.
(cargo) Favor de utilizar MAYUSCULAS
para llenar solicitud.
PRESENTE

Bajo protesta de deci verdad, los que suscribimos, representantes de la organizacion/empresa cuyo nombre e identificacion se muestran en la presente solicitud y
con las atrbuciones que nos fueron confendas mediante documentos y fecha que se especifica en la presente y de la cual se adjunta copia expedida por fedatano
piblico; solickamos participar de los apoyos y beneficios que el Goblemo Federal otorga a través de PROMERCADO.

Asimismo, bajo protesta de decir verdad, declaramos que el proyecio de Estudio presentado, paa cuyo financiamiento nuestra organizacién/empresa esté
solicitando apoyos no ha recibido de otros prog gubemamentales para cubrir los mismos gastos a los que se destinarfa el monto solicitado.

Adcionalmente hacemos constar que nuestra omganzacin/empresa se compomete a que, de oblenerse estos recursos, no gestionark otros apoyos
gubemamentales para cubrir los mismos conceptos a que se canaizarfan los recursos provenientes de PROMERCADO .

IDEN TIFICACION DE LA ORGANIZACION/EMPRESA

Nombre
Documento de Conslitucion | Fecha|

Objeio de la Organizacion/empresa

Domicilio para recibir nolificaciones
Eslado Munici|:io|
Teksfono | Correo Hectrénico

Nombre(s) |Ap. Patemo | Malemo|
CURP | Teléfono

Estado | Municipio|

Conformado por productores de la localidad de |

Municipio|

DATOS DEL PROYECTO

Nombre de Estudio

Breve descripcion
del Estudio

Objetivo del
Estudio|

Tipo de Estudio o Estudio de mnteligencia comercial O Estudio Sectorial

No. de produciores solicitantes: Mujeres Hombres

Favor de anotar el IMPORTE TOTAL DE LA INVERSION CONSIDERADA EN EL PROYECTO

Aportacion solicitante $
Apoyo SAGARPA $
Otro $

Inversion Total del Proyecto| $ -




SivaNey
O NO APLICA

DOCUMENTACION QUE SE ANEXA A LA PRESENTE SOLICITUD

1. Propuesta técnica del Estudio

2. Copia certificada por fedatario publico de su Acta Constitutiva y de las modificaciones, que en su caso, haya
tenido.

3. Copia certificada del Acta de la instancia facultada para nombrar a las autoridades vigentes, o poder del
representante legal, debidamente protocolizada conforme a las disposiciones legales aplicables.

4. Copia de la Cédula del Registro Federal de Contribuyentes de la organizacién o empresa.

5. Comprobante de Domicilio fiscal con no mas de un mes de antiguedad.

6. Identificacion oficial del representante legal.

7. Copia del balance general y del estado de resultados de la empresa del afio de 2008.

En el entendido de que el proyecto de inversién podra considerar la obtencién de otros apoyos del sector publico en sus tres érdenes de
gobierno, u otros que complementen, pero no dupliquen a los solicitados. Por otra parte, expresamos el total y cabal compromiso de nuestra,
organizacion, para realizar las inversiones y/o trabajos que le correspondan, para ejecutar las acciones del proyecto de inversion aludido y para,
cumplir estrictamente con las Reglas de Operacion de la SAGARPA y los Lineamientos de Operacion de PROMERCADO, en el caso de que le
sean autorizados los recursos.

ATENTAMENTE
FIRMA DE LOS REPRESENTANTES LEGALMENTE AUTORIZADOS

*Si faltara algin documento que soporte la solicitud de apoyos a PROMERCADO 2009, la organizacién/empresa tendra un plazo que no excedera del Gltimo dia
en que las ventanillas estaran abiertas, mientras tanto se satisfaran otras solicitudes y la suya estara condicionada a la suficiencia presupuestal, ain en el caso
de completar la documentacion.

“Este programa es de caracter publico, no es patrocinado ni promovido por partido politico alguno y sus recursos provienen de los impuestos que pagan todos los
contribuyentes. Esta prohibido el uso de este programa con fines politicos, electorales, de lucro y otros distintos a los establecidos. Quien haga uso indebido de los recursos
de este programa debera ser denunciado y sancionado de acuerdo con la ley aplicable y ante la autoridad competente”. Este programa es publico, ajeno a cualquier partido
politico, queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el Programa".




ANEXO 2 _
3 S ecretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarmofio Ru -4

Pesca y Aimentacion -
FIRCO: Fideicomis o de Riesgo Compartido

Vivir Mejor

PLAN ANUAL DE TRABAJIO. COMPONENTE DES ARROLLO DE MERCADOS “PROMERCADO"

CATALOGO DE CONCEPTOS

CONCEPTO DESCRIPCION UNIDAD CANTIDAD P.U. IMPORTE TOTAL
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Anexo 4

Términos de referencia para la evaluacion y seleccién para los consultores responsables de los
estudios financiados por el ProMercado.

Caracteristicas del consultor responsable para estudios de mercado:

Egresado de las carreras de economia, ciencias administrativas, mercadotecnia o Ingenieria
industrial, o afin, de acuerdo a la naturaleza del proyecto.

Grado de estudios de Maestria como minimo, de preferencia Doctorado.

Experiencia en planeacion, organizacion y estudios de mercados (Se dara preferencia a los
que tengan experiencia comprobable de 6 afios 0 mas), o en el tema especifico del proyecto.
Presentar ejemplos de estudios similares realizados por el consultor que sean relevantes
para el proyecto propuesto.

Contar con oficina en los mercados meta que realice los contactos y los analisis de precios
y de la demanda.

Caracteristicas del consultor responsable para estudios sectoriales de logistica:

Egresado de las carreras en ciencias administrativas y/o ingenieria. Con posgrados y/o
diplomados en logistica y areas afines a la naturaleza del proyecto.

Grado de estudios de Maestria titulado como minimo, preferentemente de Doctorado.
Experiencia en estudios de logistica de mercados y/o amplia experiencia en las areas de
planeacion, disefo y operacion de actividades logisticas, o en el area especifica del
proyecto.

Presentar ejemplos de estudios sectoriales similares realizados por el consultor, que sean
relevantes para el proyecto propuesto.



Anexo 5

Guia del Contenido para el Reporte Final para los Estudios de Oportunidades de Mercado e
Inteligencia Comercial Internacional.

1.

Introduccion

2. Alcances del proyecto

© >

10.
1.

2.1. Producto seleccionado
2.2. Productores y su region
2.3. Objetivos del proyecto
Diagnéstico de la situacion actual
Definicion de los mercados meta
4.1. Analisis de precios
4.2. Andlisis de la demanda
4.2.1.Segmentacion y estratificacion
4.2.2.Consumo y poder de compra
4.3. Comportamiento del consumidor y sus valores
4.4, Andlisis e interpretacion de la percepcion de los productos de México y del producto
seleccionado.
Identificar los clientes potenciales del proyecto
5.1. Establecer contactos y solicitar requerimientos de compra
5.2. Investigar condiciones de pago y garantias
Definicidn de las necesidades de produccion
6.1. Temporalidad
6.2. Requerimientos de entrega (Cantidad y frecuencia)
6.3. Necesidades de empaque, calidad e inocuidad
6.4. Certificaciones necesarias para entrar al mercado
6.5. Definir el paquete tecnoldgico para la produccién y empaque
Analisis de la factibilidad de penetrar los mercados meta
7.1. Identificacién de los principales competidores y sus estrategias de distribucion
7.2. Penetracion esperada en los mercados meta
7.3. Estudio econémico y margen esperado
7.4. Analisis de sensibilidad
Desarrollar una estrategia de distribucién a los mercados meta
Requerimientos logisticos para alcanzar los mercados meta
9.1. Requisitos de importacién, aranceles, cupos y tratados comerciales
9.2. Seguros y otros requerimientos logisticos
9.3. Infraestructura logistica necesaria (Puerto, camino, bodegas, etc.)
Necesidades de financiamiento
Estimar el impacto esperado del estudio de mercado
11.1.  Beneficio esperado de la cadena
11.2.  Ingresos de los productores
11.3.  Empleos generados



Anexo 6

Guia del Contenido para el Reporte Final para los Estudios Sectoriales.

1.

Introduccion

2. Seleccion del producto y su region

B w

2.1. Definicién del producto (Ej. Variedad, modo de venta)
2.2. Regiones productoras

2.3. Mercado meta

Diagnéstico de la situacion actual

Objetivos y alcances del proyecto

Impacto social y econdémico del proyecto

5.1. Poblacidn objetivo a atender

5.2. Beneficios para la cadena productiva

5.3. Beneficios regionales y nacionales

5.4. Empleos generados

Identificacion de la cadena de valor del producto

6.1. Productores y sus regiones

6.2. Distribuidores y comercializadores

6.3. Detallistas y consumidores finales

6.4. Analisis de los costos y margenes dentro de la cadena
Identificacidn de las necesidades de la cadena de valor
7.1. Necesidades de inteligencia logistica

7.2. Necesidades de infraestructura logistica

Estudio técnico

8.1. Documentacion de soporte (Ej. Libros articulos)

8.2. Modelos y/o metodologias utilizadas

8.3. Resultados obtenidos del estudio

Propuesta técnica de la infraestructura propuesta (si aplica)
9.1. Caracteristicas de la infragstructura propuesta

9.2. Costos estimados para la implementacién del proyecto
9.3. Cronograma de actividades propuesto para la implementacion

10. Conclusiones del estudio



